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Forma atestace a poZadavky na studenty

Analyza marketingové a distribucni strategie a narativniho obrazu u vybraného filmu
(5 NS =9000 znaki). Vybér filmu po konzultaci s ptednasejicim.

Termin odevzdéani do 03. 01. 2015 e-mailem.

Dale se hodnoti: Prezentace v pribéhu kurzu a znalost povinnych texta.

U pisemné prace dodrzujte citacni normu zavaznou pro KFS, kterou naleznete na
Rozcestniku KFS (http://film.ff.cuni.cz/rozcestnik/metodika/biblio_citaceKFS.pdf)

Stru¢na charakteristika predmétu

Predmét se v Sesti zacilenych blocich vénuje filmové distribuci a jeji nedilné soucasti
marketingu. Ze tii zékladnich slozek filmového fetézce — produkce, distribuce,
kina/recepce — je distribuci tradi¢n€ vénovana nejmensi pozornost, prevazné na ukor
produkce. Distribuce je obecn¢ povazovana za ,,nejnudnéjsi* ¢ast filmového priimyslu,
o jejimz fungovani védi historici filmu stale nejméné. Tradic¢né je chapana
jednorozmérné jako ,,prosty kanal“ na doru¢ovani audiovizualniho obsahu. Kurz se
naproti tomu bude vénovat distribuci/marketingu jako oblasti filmového pramyslu (a
dé&jin kinematografie), jez ma zasadni vliv nejen na vyrobu filmi ¢i na ekonomické a
ideologické rozvahy producentd, ale i na divackou recepci, vytvareni filmového
kanonu, publika i ,,narativniho obrazu* filmu ve vefejném diskurzu. Distribuce a
marketing jsou tak principidlné brany jako nastroje schopné vytvaret symbolické
hodnoty i vyznamy ¢i generovat trhy.

Cile predmétu: po absolvovani pfedmétu ziska student zevrubnou znalost funkei, zakonitosti

a pozice distribuce ve filmovém primyslu a kultufe Siteji, véetné zplisobtl, jakymi je
distribuce propojend s ostatnimi segmenty kinematografie a jak je schopna nejen
vytvaret a propagovat vyznamy ¢i formovat kulturni kapital, ale i vytvaret nové trhy a
publika. Student si zaroven osvoji teoretické koncepty spojené s distribuci a
marketingem, stejn¢ jako bude vybaven zékladnimi nastroji k jejich analyze.
Prednaska je urena nejen studentim filmové védy, ale i dalSim se zajmem

o audiovizudlni kulturu.



Piednasky (Povinné texty jsou k nalezeni na Moodlu v sekci KFS)

1) Uvod — distribuce: pozice, funkce, vyznamy
Co a k ¢emu je filmova distribuce? Historické chapani distribuce. Jeji postaveni
v ramci zivotniho cyklu filmu a zakladni funkce — vytvareni vyznamd, trha, publik

Povinné texty:

Drake, Philip, ‘Distribution and Marketing in Contemporary Hollywood’ in Paul
McDonald and Janet Wasco (eds), The Contemporary Hollywood Film Industry
(London: BFI, 2008), s. 63-82.

Staiger, Janet, ,Ohlagovani zbozi, ziskavani zakaznik a vyjadfovani idealti. Uvahy o
déjinéch a teorii filmové reklamy*, Iluminace vol. 18, ¢. 4 (2006), s. 17-47.

Projekce: Matinee (1993, Joe Dante, 99 min)
2) Marketing — konceptualizace marketingu a narativni obraz

instituce vs. text, metody a slozky (PR, publicity), praxe a nastroje (plakaty, trailery,
press kity etc.) vytvareni narativniho obrazu filmu, diskurz a intertextualita

Povinné texty:.
Dyer, Richard, ‘Stars as Specific Images’ in Stars (London: BFI, 1998), s. 60-83.

Kernan, Lisa, Coming Attractions, Reading American Movie Trailers (University of
Texas Press, 2004), s. 1-24.

Austin, Thomas, ‘Gone with the Wind with Fangs’: Genre, Taste and Distinction in
the Assembly, Marketing, and Reception of Bram Stoker’s Dracula’ in Steve Neale
(ed): Genre and Contemporary Hollywood (London: BFI Publishing, 2006), s. 295-
307.

3) Strukturovana polysémie a high concept

Vnitini fungovani marketingové logiky, fragmentace filmi na rovin€ marketingu a dva
zakladni teoretické pfistupy — strukturovana polysémie vs. high concept, specifické
oslovovani publik, lez a sebe-reflexivita jako legitimni koncepty marketingu

Povinné texty:
Whyatt, Justin, ‘A Critical Redefinition: the Concept of High Concept’, in High
Concept, Movies and Marketing in Hollywood (Texas University Press, 1994), s. 1-22.

Nowell, Richard, ““Where Nothing is off Limits’: Genre, Commercial Revitalization,
and the Teen Slasher Film Posters of 1982—-1984”, Post Script vol. 30, no. 2 (2011), s.
46-61.

4) Synergie
Marketing a vytvareni pridruzenych trhii (tie-ins), cross-promotion a vztah k dal§im

sférdm nabizejicim rozsifeni exploatace filmu

Povinné texty:
Maltby, Richard, ‘The Pursuit of Synergy’, in Hollywood Cinema (Blackwell



Publishing, 2003), s. 205-212.

Projekce: Smoulové (The Smurfs, 2011, 103 min)

5) Marketing a (sub)kulturni kapital

Marketing jako ndstroj k vytvareni (sub)kulturniho kapitalu (festivaly, artové kino,
pulno¢ni filmy, nezavislé filmy, narodni kinematografie...etc), rizné kanaly pro
vytvareni kulturniho kapitalu a specifickych publik. Rozdilné typy filmi a rozdilné
typy infrastruktury.

Povinné texty:

Elsaesser, Thomas. ‘Film Festival Networks. The New Topographies of Cinema in
Europe’, in European Cinema, Face to Face with Hollywood (Amsterdam:
Amsterdam Uni Press, 2005), s. 82-107.

Jancovich, Mark — Joanne Hollows, ‘Popular film and Cultural Distinction’ in
Approaches to popular culture (Manchester University Press, 1995), s. 1-14.

Klinger, Barbara, ,,Soucasny cinefil, filmové sbératelstvi v éte po videu®, lluminace
vol. 17, €. 3 (2005), s. 83-103.

6) Marketing a tvorba nové identity

Strategie spojené s vytvarenim nové identity filmu jako rebranding, pte-zanrovani (re-
genrefication), ¢i repackaging, v souvislosti s dovozem/vyvozem, umisténim na jiné
trhy, v jiné dobé¢ ¢i politickém kontextu, adresované jinému publiku nez v zemi
puvodu

Povinné texty:

Betz, Mark, ‘Art, Exploitation, Underground’, in M. Jancovich-A. Lazaro Reboll-J.
Stringer-A. Willis (eds), Defining Cult Movies. The Cultural Politics of Oppositional
Taste (Manchester: Manchester University Press, 2003), s. 202-222.

Russell, James, ,,Narnia as a Site of National Struggle: Marketing, Christianity, and
National Purpose in the Chronicles of Narnia: the Lion, the Witch and the Wardrobe®,
Cinema Journal vol. 49, no. 4 (2009), s. 59-76.

Doporucené texty

Austin, Bruce A. (ed.), Current Research in Film: Audience, Economics, and Law.
Volume 1 (New Jersey: Ablex 1985).

Austin, Thomas, Hollywood, Hype and Audiences: Selling and Watching Popular
Film in the 1990s (Manchester University Press, 2002).

Bourdieu, Pierre, ‘Introduction’ in Distinction. A Social Critique of the Judgement of
Taste (Cambridge, Mass: Harvard University Press, London: Routledge and Kegan
Paul, 1984), s. 3-9.

Higson, Andrew, ‘The Concept of National Cinema’, Screen vol. 30, no. 4 (1989), s.



36-47.

Johnson, Derek, ‘Cinematic Destiny: Marvel Studios and the Trade Stories of
Industrial Convergence.’ Cinema Journal vol. 52, no.1 (2012), s. 1-24.

Lobato, Ramon — Ryan, Mark David, ‘Rethinking genre studies through distribution
analysis: issues in international horror movie circuits’, New Review of Film and
Television Studies vol. 9, no. 2 (2011), s. 188-203.

McDonald, Paul, ‘Miramax, Life is Beautiful, and the Indiwoodization of the foreign-
language film market in the USA’, New Review of Film and Television Studies vol. 7,
no. 4, (December 2009), s. 353-375.

Hall, Sheldon, ‘Selling Religion: How to Market a Biblical Epic’, Film History vol.
14, no. 2 (2002), s. 170-185.

Wyatt, Justin, ‘Maintenance Marketing: Selling through Music and Product’, in High
Concept (Texas University Press, 1994), s. 133-154.



