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Stru éna charakteristika kursu:

V moderni dobé (poc&inaje osvicenskymi teoriemi) se proménuje vztah vysoké kultury
(Uméni) a masové ¢&i popularni produkce. Oboji ziskava nové spolecenské role a
dopad. Idea uméni je pfedstavena Siroké vefejnosti (jakoZto pravé vznikajici
spolecenské skupiné) za pomoci novych pojmu a instituci: pojmy vkus, vzneSené a
krasné, pitoreskni, sentimentalni atd. a instituce periodické vystavy (sal6nu), muzea,
kritika apod. Uméni se uz nesoustifeduje na privilegovaného objednavatele,
mecenasSe ¢i donatora, ale na Sirsi vrstvu milovnik uméni. Umélecka dila uz
nevznikaji primarné na pfimou objednavku pro cirkevni €i aristokraticky interiér, ale
jsou ur€ena pro trh s uménim. Uméni postupné ziskdva noveé spolecenskeé role: podili
se na estetickém vzdélani publika, zacina reprezentovat nové mocenské struktury
(stét &i narod). Vedle samotného umeéni se kvantitativné velmi rozrasta popularni
vizualni zabava a uzitny obraz. Na poutich jsou k vidéni ,kukatka“, vznika panorama
a diorama, krasohled, stereoskop, pfistroje simulujici dojem pohybu apod. Rodi se
moderni reklama a propaganda. S narlstem tisku ziskava velky vliv masovy,
medialni obraz (ilustrace v novinach, karikatura atd.). Rodi se pramyslovy design,
masové vyrabéné produkty maji téz urcitou estetickou podobu. Mezi masovym
vizualnim produktem a uménim dochazi ke vzajemné vyméné - az do soucasnosti si
jedna sféra od druhé fadu postupu a ,vynalez(“ vypuj¢uje. Popularni obraz ¢asto
reaguje na umeéleckou produkci (karikatura, barvotisk, masovéa graficka produkce,
plakéat). Umélci sami se neboji dat sveé sily do sluzeb uzitnych funkci (reklama,
vyvésni Stity, poc€inajici graficky design). Na nékolika pfikladech chce nasleduijici
prednaskovy cyklus ilustrovat tuto zajimavou situaci vzdjemnych vypujcek a vliva
mezi ,vysokym“ uménim a ,nizkou* popularni kulturou.

Navrhy témat p fednasek:

0) Pojmy - respekt a despekt?

1) Francouzska revoluce, osvicensky idedl, propaganda a destrukce
2) Théodore Géricault, anatomické atlasy, fyziognomie a portréty Silencu
3) Jak bézi kiun?: zndzornéni pohybu v uméni a védeckém obraze
4) Gustave Courbet a karikatura: Je vesni¢an loutka?

5) Edourd Manet: fetiSismus a fotografie

6) Fyziognomie krajiny: odkdy maji mraky tvar

7) Exotismus a erotika: Zena v harému

8) Svétova vystava: mezi technikou, uménim a zabavou

9) Avantgardni design, nové ucesy a funkéni bydleni

10) Ruska revoluéni propaganda: délnik a avantgarda



11) Krasné noveé pfibytky: pop art a konzum
12) Umeéni ve sluzbach naroda: klasické formy, krasna téla
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