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Kurz se bude zabyvat roli obraz( v SirSim spoleCenském a kulturnim kontextu. V posledni
dobé se mluvi o kvantitativnich i kvalitativnich promé&nach obrazové &i vizualni kultury. Tzv.
informacni doba se nékdy oznaluje téZ za vék obrazu, ktery udajné vytlacil z pozic
zakladnich komunikac¢nich nastrojii jina média, jako slovo a text. Je otazka, zda vizualni
kultura prosla skute¢né tak radikalni zménou. Obraz tradi¢né hral roli ve strukturach moci,
byl schopen G¢€inné manipulace s divdkem ¢&i reprezentace urCitych spole€enskych pozic.
Obrazy se liSily z hlediska funkci, které jim byly pfipisovany. Mluvilo se o obrazech
didaktickych, mimetickych, posvatnych atd. Tradi¢ni zdpadni diskurz se snazil omezit
nenapodobivé sloZky reprezentace, jeho pfimé pusobeni na divdka. Obraz mél slouzit
pfedevsim jako vehikulum informaci. | v zapadni kultufe vSak vizualni reprezentace urgitymi
zplUsoby s divakem manipulovaly a byly posuzovany z hlediska své pravdivosti. Politicka ¢i
naboZenska reprezentace se snazily zménit divakovy myslenkové postoje. Sakralni obrazy
¢asto aspirovaly na plnou duvéru pozorovatele. Nékteré obrazy se snazily definovat ideal a
kanon, ktery ovlivhoval i lidské télo. Moderni vizualni show se pokouSela o plné zaujeti a
naplnéni smysli. Podil obrazi na vefejné, bézné komunikaci bezpochyby vzrista
pfinejmensim poslednich sto let a musime se ptat, zda obrazy jsou neutralnim médiem
pfenosu informaci nebo zda se v nich ukryva neviditelny suplement mocenské stratifikace.

Témata p rednasek:

1. Spole énost spektaklu?

(Iconic turn, vizudlni x textudlni, Zijeme v dobé obrazu?, vizuélni studia atd.)
2. Obraz a nacionalismus

(Grunderzeit, moderni stét, narod, patriotismus, historické myty atd.)

3. Vizualizace politiky

(ndborové a volebni plakaty ¢i spoty, kampan, manifestace, revoluce atd.)
4. Obraz a kult

(sakrélni obrazy, ikony, jezuiti, vera icon, propaganda fidei, reformace atd.)
5. Neviditelné obrazy

(esoterickéa fotografie, emanace, éter, LSD atd.)

6. Vizualni prahy

(pocatky a konce, smrt, zrozeni a poceti, pornografie, pohledy do téla atd.)
7. Exotismus

(vzdalené a blizké, cizi a jiné, identita a alterita, bestie a monstrum atd.)

8. Pozorovéni katastrofy

(hrozivé, sublimni, ohroZeni, atak atd.)

9. Vizualni rétorika

(signaly, symboly, orienta¢ni systémy, komunikace obrazu a divaka, teatralita atd.)
10. Norma a ideal

(reklama, moda, vizualni vzory, populérni kultura, anorexie atd.)

11. Meduza & Co.

(obrazy, které zabijeji, Kruh atd.)
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